ИНФОРМАЦИОННОЕ  ПИСЬМО О ПРОВЕДЕНИИ 2-4 июля 2002 года в Нижнем Новгороде ПЕРВОГО ВСЕРОССИЙСКОГО СИМПОЗИУМА «Актуальные   проблемы   социально-психологического консультирования и научного сопровождения избирательных кампаний».
ИНФОРМАЦИОННОЕ  ПИСЬМО

                                                           О     ПРОВЕДЕНИИ  

                                       2-4 июля 2002 года в Нижнем Новгороде

                          ПЕРВОГО ВСЕРОССИЙСКОГО СИМПОЗИУМА

«Актуальные   проблемы   социально-психологического консультирования и научного сопровождения избирательных кампаний».
В симпозиуме будут принимать участие ведущие ученые российских вузов, специалисты-практики, депутаты всех уровней, представители исполнительной ветви власти, бизнесмены, представители средств массовой информации.

Для реализации цели и задач симпозиума планируется работа четырех секций и за​крытого «Круглого стола».

Научные секции симпозиума:

1.Социально-психологическая и социально-политическая диагностика элек​торальных групп: проблемы, методы и результаты исследований. 

· социальная психология общности; 

· социальная стратификация общества переходного периода; 

· менталитет, ментальность, социальный стереотип;

· особенности феноменологии электоральной группы как особого вида социаль​ной общности;

· методы, приемы классификации и изучения электоральных групп; 

· построение моделей активности электоральных групп.

2. Стратегическое планирование избирательной кампании: социально-политические и социально-психологические факторы эффективности.
· концептуальные представления о содержательных и формальных признаках стратегического плана избирательной кампании;

· факторы эффективности проектировочного, презентационного, адаптационного и мобилизационного этапов избирательной кампании;

· стратегические модели избирательной кампании;

· технология нейро-лингвистического программирования в избирательной кампании;

· политико-психологические механизмы моделирования макро и микро-стратегии избирательной кампании.

3.Имидж   кандидата:   феноменологические   особенности,   социально-психологи-ческий механизм воздействия, методы построения.

-    личность-ситуация- образ-имидж;

· социально-психологические закономерности принятия, идентификации, преоб​разования имиджа индивидуальным и общественным сознанием;

· социальные, психологические, идеологические, информационные факторы эф​фективного позиционирования имиджа;

· методы и приемы построения имиджевой конструкции.

4. Политическая реклама в избирательной кампании: политологические, со​циально-психологические, психолингвистические, организационные и юридические
аспекты.

· социально-психологический механизм политической рекламы; 

· политическое содержание рекламного мифа;

· социально-психологические и политико-психологические аспекты использования  «белого», «серого» и «чер​ного» пиара в избирательных кампаниях;

· психолингвистические средства воздействия на бессознательное на службе по​литической рекламы;

· организационные и юридические аспекты  политической рекламы. 

Тема закрытого «круглого стола»: «Психолого-политические механизмы оптими​зации взаимоотношений в системе: «политический функционер→бизнес→элита→поли​тический менеджер→СМИ→электоральная группа». На заседании Круглого стола будет проведена презентация новой модели управления электоральным поведением «ДЕПУТАТ – 2003».

Председатель оргкомитета:  

Заслуженный деятель науки РФ, доктор психологических наук и  доктор экономических наук, профессор, действительный член МАПН -  Новиков В.В. (Президент Международной академии психологических наук).

Сопредседатели:

· заслуженный деятель наук РФ, доктор исторических наук, профессор Колобов О.А. (декан факультета международных отношений ННГУ им. Н.И. Лобачевского, Нижний Новгород);

· кандидат психологических наук, доцент Жмыриков А.Н. (заместитель директора НРОО «Институт социальной и политической психологии»);

· Глебова Л.Н. – заместитель Полномочного представителя Президента РФ по Приволжскому федеральному округу.  

На обсуждение будут представлены панельные доклады ведущих специалистов, отражающие в обобщенном виде законченные научно-практические разработки, а также научные сообщения, отражающие отдельные точки зрения на элементы комплексной проблемы политического консалтинга.

Лица, желающие опубликовать свои доклады, обязаны прислать в адрес оргкомитета симпозиума научную статью, отражающую основные положения доклада в срок до 25 мая 2002 года. 

Научная статья должна составлять  не более 12 страниц, напечатанных  шрифтом Times New Roman с размером 12 через один интервал. В это число помимо собственно текста статьи входят рисунки, таблицы и список использованной литературы. Ссылки на цитируемые источники приводятся в квадратных скобках с указанием номера источника в списке литературы и цитируемой страницы. В списке литературы должны приводиться полные сведения об источнике (см. Приложение 3). Оформление первой страницы такое же,  как в тезисах. 

Лица, желающие опубликовать свои сообщения, обязаны прислать в адрес оргкомитета симпозиума тезисы в срок до 25 мая 2002 года. 

Тезисы научных сообщений должны составлять 3 полных страницы, напечатанные шрифтом Times New Roman с размером 12 и одинарным межстрочным интервалом. Список использованной научной литературы, а также любые виды сносок в тезисах не приводятся. Оформление первой страницы см. Приложение 2.

Лица, приславшие в указанный срок материалы для публикации, включаются в список  делегатов симпозиума. Делегаты обеспечиваются бесплатно: 1) всеми материалами симпозиума; 2) питанием;  3) местом проживания (иногородние делегаты); 4) правом  участия в закрытом заседании Круглого стола.

Лица, не приславшие в указанный срок материалы для публикации, но желающие принять участие в симпозиуме, получают статус гостей. Гости симпозиума могут принимать участие в обсуждении всех докладов и научных сообщений делегатов симпозиума. Участие в закрытом заседании Круглого стола для гостей – платное. Принять участие в закрытом заседании Круглого стола гости могут лишь в том случае, если получат специальное РАЗРЕШЕНИЕ. Для получения разрешения необходимо в срок до 15 июня 2002 года прислать заявку в оргкомитет симпозиума. Заявка должна быть оформлена в соответствии с Приложением 1. Ввиду ограниченного количества мест в зале закрытого заседания  Круглого стола, оргкомитет оставляет за собой право провести предварительный отбор гостей, пожелавших участвовать в заседании закрытого Круглого стола. Критерии отбора в порядке убывания:

1.Отбор проводится на число мест, оставшихся после подсчета числа делегатов симпозиума.

2.Первыми заполняют вакантные места представители спонсоров симпозиума. Один спонсор может делегировать 1 человека.

3.Вторыми заполняют оставшиеся места лица, имеющие опыт участия в избирательных кампаниях в качестве делегатов на выборные должности.

4.Третьими заполняют оставшиеся места все остальные гости, приславшие заявки на участие.

После получения РАЗРЕШЕНИЯ необходимо в срок до 2 июля 2002 года внести Взнос Участника Круглого стола в размере 250 долларов США в рублях по курсу ММВБ РФ на день оплаты. Гости не оплатившие Взнос Участника к закрытому заседанию Круглого стола не допускаются.

Тезисы научных сообщений, научные статьи, а также заявки на участие в Круглом столе можно выслать электронной почтой по одному из двух адресов:1) politsakas@kis.ru; 2) ispp@sinn.ru
 Либо факсом: (8312) 34-49-08. Во избежание недоразумений, убедительно просим Вас информировать офис-секретарей симпозиума о произведенной отправке корреспонденции. 

Контактные телефоны офис-секретарей: (8312) 34-49-04 

                                                                                   (8312) 34-49-05

                                                                                   (8312) 34-49-09

ПРИЛОЖЕНИЕ 1.  

Заявка на участие в Первом Всероссийском симпозиуме: «Актуальные проблемы социально-психологического консультирования и научного сопровождения избирательных кампаний».

Фамилия ______________________________________________________________.

Имя         ______________________________________________________________.

Отчество_______________________________________________________________.

Место работы___________________________________________________________.

Должность    ___________________________________________________________.

Ученая степень _________________________________________________________.

Ученое звание __________________________________________________________.

Адрес постоянного места жительства с указанием почтового индекса_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________.

Ваши контактные телефоны: ______________________________________________.

E-mail: _________________________.

Название секции симпозиума, в которой Вы хотели бы участвовать_________________________________________________________________________.

ПРИЛОЖЕНИЕ  2. Оформление первой страницы:

Вверху по центру заглавными буквами 12-й размер шрифта Times New Roman пишется название тезисов (доклада). Через один интервал по центру строчными буквами (первая буква заглавная) пишется фамилия автора и заглавными буквами инициалы автора. Затем через полтора интервала – первая строка тезисов (доклада). Последующие строки тезисов (доклада) через один интервал. Размер рамки каждой страницы – стандартный: верхняя граница – 2 см; левая граница – 3 см; правая – 1,5 см; нижняя – 2 см.

Пример:

СОЦИАЛЬНО-ПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ МЕХАНИЗМ СМЕНЫ СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИХ УСТАНОВОК В ПРОЦЕССЕ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ

Иванов В.К., Кольцова И.Н., Кужман И.Е.

Социально-психологический механизм смены политических установок  изучался нами в ходе региональной избирательной кампании по выборам губернатора Московской области.

…………………………………………………………………………………………..

ПРИЛОЖЕНИЕ 3. Формы оформления списка литературы (для тех, кто пришлет статью):

Пример 1. Для ссылок на статью в сборнике научных статей:

12. Жмыриков А.Н. Психотехнология профессиональной подготовки политических лидеров России// Актуальные проблемы практической психологии. – Нижний Новгород, 1994: Психолого-педагогический молодежный центр. – С.13-19.

Пример 2. Для ссылок на монографию:

23. Панасюк А.Ю. А что у него в подсознании? (12 уроков по психотехнологии проникновения в подсознание собеседника). – М.: Дело, 1996. –272 с.

Пример 3. Для ссылок на статью в научном журнале:

18. Назаретян А.П. Влияние психологического анализа пропаганды на становление целевого подхода в теории коммуникации // Вопросы психологии. 1976. № 6. – С.39-48.

Приглашаем принять участие в научном форуме на берегах Волги. 

Председатель оргкомитета симпозиума   

Засл.деятель наук РФ, академик             В.В. Новиков
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